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Analyse des Potenzials der Endverbrauchssektoren für die Scha�ung 
von Leitmärkten 

Agora Industrie (2024) basierend auf Eurofer (2023), Cembureau (2023), CRU (2022), Plastics Europe (2023), Accenture (2019), Ecorys SCS Group 
(2009), ETC (2018), UNFCCC (2023), SBTi (2023) und Sandbag (2024), BCG (2023), BCG (2022), Statista (2023)

Hohe Eignung für den Au� au von Leitmärkten. Anteil an EU-weiter Grundsto� nachfrage: mindestens 20 % des Verbrauchs an 
mindestens einem Grundsto�  (Volumen pro Gewicht und Jahr). Einfl uss von Grundsto�  osten auf Wert des Endprodukts: weniger 
als 3 %. Zahlungsbereitschaft: hoch (über 50 % der Verbraucher:innen geben in umfragebasierten Analysen an, sie würden einen 
Preisaufschlag zahlen).

Mittlere Eignung für den Au� au von Leitmärkten. Anteil an EU-weiter Grundsto� nachfrage: mindestens 10 % des Verbrauchs an 
mindestens einem Grundsto�  (Volumen pro Gewicht und Jahr). Einfl uss von Grundsto�  osten auf Wert des Endprodukts: 5–10 %. 
Zahlungsbereitschaft: mittel (bis zu 50 % der Verbraucher:innen geben in umfragebasierten Analysen an, sie würden einen Preisauf-
schlag zahlen).
Geringe Eignung für den Au� au von Leitmärkten. Anteil an EU-weiter Grundsto� nachfrage: unter 10 % des Verbrauchs an min-
destens einem Grundsto�  (Volumen pro Gewicht und Jahr). Einfl uss von Grundsto�  osten auf Wert des Endprodukts: über 10 %. 
Zahlungsbereitschaft: gering (bis zu 25 % der Verbraucher:innen geben in umfragebasierten Analysen an, sie würden einen Preisauf-
schlag zahlen).
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